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¿Qué es un Metaverso? 
n  La convergencia de  

n  una realidad aumentada virtualmente 
n  un espacio físico virtual. 
n  combinación de redes sociales, tecnología de videojuegos y 

simulaciones 
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n  2010 Transaciones de 
usuario a usuario 
alcanzaron $567 
millones  

n  65% de crecimiento 
respecto al 2008 

n  20 millones de cuentas 
registradas 







Universidad San Martín de Porres, Perú	



Virtual classes & Art Exhibits	
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Universidad Argentina de la Empresa , Argentina	





UDIMA, Universidad a Distancia de Madrid,  España	





Campus CCC & European Community	







University of Barcelona, Spain 	
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Costa Rica Sims!



















Chichen Itza, Mexico	









Fiat Latinoamerica, Brazil-Italy 	









Agencias de Publicidad 

http://www.youtube.com/watch?v=F6nFfS33T7g	




